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4 Impacto económico del golf en España

Prólogos

Tenemos con nosotros la segunda edición del estudio Im-
pacto económico del golf en España, una publicación con 
datos muy interesantes que reflejan la importancia que 
tiene este deporte en el conjunto de la sociedad española.

En él se muestra, a través de datos objetivos, su aporta-
ción a muy distintos sectores de la economía, y se puede 
comprobar, con satisfacción, cómo el golf, considerado 
durante años un simple complemento a las múltiples ac-
tividades turísticas en nuestro país, se ha convertido en 
auténtico impulsor de una industria que posee entidad 
propia y beneficia a los sectores que la rodean.

Esta cuestión tan significativa, que enorgullece a quienes 
formamos parte de este sector en España, ya se ponía de 
manifiesto en la primera edición del informe, en 2019, 
cuando se mostraba que 7 de cada 8 euros generados por 
el golf acababan en empresas de otros sectores como ho-
teles, tiendas, restaurantes, etc.

Ahora, tenemos de nuevo en nuestro poder datos fia-
bles, rigurosos e independientes, avalados por el tra-
bajo desarrollado por Juan Santaló y su equipo en IE 
University, que resultan de gran utilidad para saber qué 
aporta realmente el golf a la economía de nuestro país. 

A buen seguro, estos datos y sus valiosas conclusiones 
serán utilizados a partir de este momento por muchas 
Administraciones públicas e instituciones para desa-
rrollar estrategias cuyo objetivo sea mejorar aún más 
la percepción que tienen de nuestro país los turistas de 
golf en concreto, y los turistas en general, cuando eli-
gen España como su destino de vacaciones.

Con este estudio, podemos certificar que el golf, en sí 
mismo, genera un volumen de actividad económica 
significativo, puestos de trabajo de calidad y un impac-
to turístico relevante que, a su vez, provoca un efecto 
multiplicador en el conjunto de la sociedad, una reac-
ción en cadena que multiplica por mucho la facturación 
en los ámbitos asociados, en otras empresas, en inver-
siones inmobiliarias, en turismo... 

Al margen del clima, la gastronomía, los atractivos cul-
turales y la calidad de los servicios, es preciso destacar 
también la importante capacidad que tiene España para 
acoger eventos de dimensión mundial. La organización 
de la Ryder Cup en 1997 o de la Solheim Cup 2023 y 
los numerosos torneos internacionales que se celebran 
cada año en nuestro país permiten mostrar nuestros 
campos de golf a millones de hogares, posicionando a 
nuestro país como líder en turismo de golf y favore-
ciendo la desestacionalización del destino.

Por último, es preciso agradecer al conjunto de institu-
ciones del golf español, a las federaciones autonómi-
cas, los clubes, los federados, los patrocinadores y los 
medios de comunicación su aportación para que este 
importante estudio tenga la mayor difusión posible. De 
esta manera, entre todos conseguiremos que el conjun-
to de la sociedad española perciba que el golf no es un 
simple complemento, sino una industria con capacidad 
propia para generar riqueza para todos.

Gonzaga Escauriaza

Presidente 
Real Federación Española de Golf
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La Asociación Española de Campos de Golf (AECG) vuel-
ve a aunar esfuerzos, como no podía ser de otro modo, con 
la Real Federación Española de Golf (RFEG) para impulsar 
una nueva edición de este estudio socioeconómico que, 
elaborado por la Fundación IE de la mano del profesor Juan 
Santaló, arroja datos y cifras de interés que demuestran que 
la industria del golf tiene un efecto catalizador en la econo-
mía española.

Desde que se realizara la primera edición de este primer 
estudio en 2019, en la que ya se desprendían los primeros 
datos que ponían en valor esta industria en nuestro país, el 
golf ha ido consolidando a lo largo de estos años una ima-
gen bien diferente a la que habitualmente, y por desconoci-
miento, tiene de este deporte una gran parte de la sociedad. 
Por tanto, este estudio ha sido el factor diferencial que ha 
permitido que el golf se considere de otra manera en Espa-
ña, como concepto económico y social, y ha propiciado que 
la Administración, en concreto el Ministerio de Industria 
y Turismo, se fijara en él como catalizador y generador de 
riqueza.

Al respecto, un indudable punto de inflexión fue el reco-
nocimiento en 2022, por parte del citado ministerio, de la 
doble naturaleza —deportiva y turística— del golf, demos-
trando de este modo la importancia de esta industria en 
nuestro país. Derivado de ello, en la actualidad estamos in-
mersos en el desarrollo del proyecto Digital Green España: 
Transformación Digital e Integración Local de la Experien-
cia de Golf en España, que, dentro del Plan de Recupera-

ción, Transformación y Resiliencia, financiado con fondos 
europeos Next Generation, concedidos por la Secretaría de 
Estado de Turismo del Gobierno de España, realizamos de 
manera conjunta la AECG y la RFEG, en colaboración con 
la Real Federación Andaluza de Golf (RFGA) y la Asociación 
Española de Gerentes de Golf (AEGG). 

Este ambicioso proyecto ha posibilitado, precisamente, la 
reedición de este estudio para actualizar los datos de esta 
industria, además de la implantación de un índice de sos-
tenibilidad que permitirá, entre otras cosas, medir la huella 
de carbono de los campos de golf. Asimismo, ha hecho po-
sible la creación de la web playspain.golf, ya en funciona-
miento, que aúna toda la oferta española para este deporte.

Otra prueba del impacto que tuvo la anterior edición del 
estudio es que, tal como se recoge en esta edición (2024), 
la cifra de turistas que nos visitan motivados por la prác-
tica de este deporte ha aumentado de forma considerable, 
desde los 1,054 millones registrados en 2019 hasta los 1,4 
millones de 2023. 

Es preciso destacar que el golf se caracteriza por una triple 
sostenibilidad: medioambiental, ámbito en el que Espa-
ña lidera el porcentaje de uso de agua regenerada y lleva 
décadas implantando sistemas más eficientes y acciones 
encaminadas a la reducción del riego; social, con el 95 % 
de los contratos de trabajo indefinidos y el 94 % a tiempo 
completo, ofreciendo un empleo de calidad que, además, 
es desestacionalizador; y económica, el gran reto del golf, 
pues el 47 % de los campos no son rentables por dos mo-
tivos fundamentales: la alta inversión en infraestructuras 
y el elevado coste de personal, pues hablamos de instala-
ciones que abren 365 días al año con unos horarios que en 
verano superan las 13-14 horas diarias.

Para superar este reto, es preciso comunicar mejor las bon-
dades de esta industria; debemos saber vender mejor el 
valor añadido que aportamos, para lograr un mayor apoyo 
por parte de las instituciones respecto de nuestras condi-
ciones operativas de mercado. Así al igual que se ha logra-
do reducir la carga tributaria del impuesto sobre bienes in-
muebles (IBI), al conseguir que no se compute la superficie 
del outrough, minorando su valor catastral total hasta en un 
30 % en algunos casos, debemos seguir trabajando por ob-
tener un tratamiento fiscal adecuado y que se lleve a cabo 
una reducción del impuesto sobre el valor añadido (IVA) del 
21 % al 10 %, toda vez que el golf tiene la doble naturaleza 
mencionada —deportiva y turística— y ha sido reconocido 
como club de producto turístico. Esta es una de las gran-
des reclamaciones del sector, por la que seguimos luchando 
con el convencimiento de que algo está cambiando en la 
percepción del golf y su industria en España, gracias al es-
fuerzo y el trabajo de todo el sector. 

Luis Nigorra

Presidente 
Asociación Española de Campos de Golf
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Resumen ejecutivo

TURISMO DE GOLF

• El sector del golf en España atrajo, en 2023, a
1 401 875 turistas extranjeros, en su mayoría pro-
venientes de Europa. Desde 2018, el número de tu-
ristas de golf ha crecido un 17 %. Teniendo en cuenta
que en Europa hay 4 600 000 jugadores de este deporte
registrados, la cifra posiciona a nuestro país como líder
en este turismo y destaca su enorme potencial de cre-
cimiento.

• Los turistas de golf gastaron en nuestro país,
al margen de los desembolsos efectuados en los
campos de golf, 5872 millones de euros en 2022,
un 27,6 % más que las estimaciones de gasto turístico
realizadas en 2019. Este gasto directo genera un efecto
multiplicador en ingresos directos, indirectos e indu-
cidos, que eleva el impacto económico total del gasto
turístico en España hasta los 14 152 millones de euros.

• La temporada alta del golf se sitúa en los meses
de marzo-abril y octubre-noviembre, por lo que
no coincide con el pico de la llegada de turistas a
nuestro país y ayuda a evitar la masificación típica de
julio y agosto. Esta distribución contribuye a la deses-
tacionalización del turismo, haciéndolo más sostenible
y equilibrado a lo largo del año.

• El turista de golf extranjero que visita España
tiende a quedarse un 58 % más tiempo que el turista
promedio. En concreto, mientras que la estancia media 
del turista común es de 7,5 días, la del turista de golf es
de 11,9 días.

• El nivel de renta del turista de golf es significa-
tivamente más alto que el del turista promedio:
frente al 9,43 % de los turistas promedio en nuestro
país que declaran ser de renta alta, hay un 29,97 %
entre los turistas de golf. En conjunto, el turismo de
renta alta y media-alta representa el 61 % del turismo
de golf, en comparación con tan solo el 33 % del turis-
mo promedio en nuestro país.

FACTURACIÓN Y RENTABILIDAD DE LOS CAM-
POS DE GOLF

• En 2022, los campos de golf en España generaron
875 millones de euros en ingresos directos, con las
cuotas de socios representando alrededor del 58 % de
esta cifra. Si se suman los ingresos directamente rela-
cionados con la actividad del golf (clases, alquiler de
equipos y tienda), el porcentaje asciende al 71,04 %.
En cuanto a la media de ingresos por campo de golf, es
de unos 2,2 millones de euros. En el periodo 2018-
2022, los ingresos de los campos aumentaron lige-
ramente por debajo de la inflación acumulada. Para
2023, la facturación total de los campos se estima en
alrededor de 920 millones de euros.

• El precio de jugar una partida de golf (green fee1)
ha subido, de 2019 a 2022, menos que la inflación
acumulada. Mientras que el precio medio de una par-
tida ha aumentado un 10 %, situándose actualmente en
una media de 71 euros por una green fee de 18 hoyos en
temporada media, la inflación acumulada en el mismo
período ha sido un 14,1 %, según el Instituto Nacional
de Estadística (INE). En cambio, en el caso de los gastos
del campo, han sido consistentes con la evolución de la
inflación y se han incrementado un 14,33 %. A pesar de
esta disparidad, la rentabilidad de los campos de golf
parece haber mejorado. Así, mientras que en 2019 solo
alrededor del 47 % de ellos se consideraban rentables,
en 2022 este porcentaje aumentó hasta el 60 %, y nues-
tras estimaciones indican que, en 2023, el 66 % de ellos
tuvo beneficios. Esta mejora se puede atribuir a un
mayor volumen de actividad en los campos, dado que el
número de partidas jugadas por los turistas extranjeros
ha crecido un 17 % desde el año 2018.

1 En este documento, green fee se ref iere a una salida al 
campo de un jugador para realizar un recorrido de golf 
reglamentario.
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• El empleo generado en los campos de golf es de
mayor calidad, en comparación con el promedio en
nuestro país. En concreto, el 93,4 % de los asalariados

EMPLEO

• El sector del golf en España generó, en 2022, 132
994 puestos de trabajo de manera directa, indirecta
o inducida, lo cual representa un incremento del 9,6 %
respecto de los 121 393 empleos creados por esta
industria en 2019. Este aumento no se debe a un
o crecimiento del empleo directo en los campos de
golf, que se ha mantenido bastante estable, sino,
principalmente, a los efectos indirectos del incre-
mento del gasto del turismo de golf.

 bastante estable, sino, principal-
en las empresas que gestionan los campos de golf tienen 
contratos indefinidos y el 94,7 % trabaja a jornada com-
pleta. En comparación, según la Encuesta de Población 
Activa (EPA) de 2023, en España el 82,9 % del empleo es 
con contrato indefinido y el 86,6 % a jornada completa. 
El golf, además, debido a sus temporadas altas de 
primavera y otoño, es desestacionalizador del turismo, 
ayudando también a mejorar el empleo del sector 
turístico relacionado con el golf, pues mantiene 
instalaciones abiertas 12 meses al año, repercutiendo, 
así, en otros sectores como hoteles, restaurantes, 
tiendas, etc.  

STOCK INMOBILIARIO PROPIEDAD DEL 
TURISMO DE GOLF

• Si bien la mayoría de los turistas se alojan en ho-
teles, los turistas de golf muestran una mayor fide-
lidad, ya que tienen más probabilidades de hospe-
darse en viviendas propias que el turista promedio en 
España. Así, mientras que el 27,3 % de los turistas de 
golf se alojan en una segunda residencia, esta probabi-
lidad es tan solo del 5,7 % para el turista medio.

• En 2023, los turistas extranjeros de golf poseían 
382 755 viviendas en propiedad, con un valor total 
de 82 342 millones de euros. Esta significativa inversión 
inmobiliaria genera un gasto anual recurrente y se tra-
duce en turistas más fieles al destino España, con una 
mayor probabilidad de repetir su visita cada año.

Concepto Impacto

Producción anual generada por los campos (directa + indirecta + inducida) 1785 millones de €

Producción anual generada (directa, indirecta e inducida) por el gasto del 

turista de golf

14 152 millones de €

Producción anual generada total 15 937 millones de €

Empleo anual generado por los campos (directo + indirecto + inducido) 14 086 puestos de trabajo

Empleo anual generado (directo, indirecto e inducido) por el gasto del turista de golf 118 908 puestos de trabajo

Empleo anual generado total 132 994 puestos de trabajo

% de empleo directo en el campo de golf con contrato indefinido 93,4 %

% de empleo en el campo de golf a jornada completa 94,7 %

Número anual de turistas de golf 1,4 millones

Gasto anual en España del turista de golf 5872 millones

Turistas de golf con vivienda en propiedad (en 2023) 382 755

Valor de la inversión inmobiliaria del turista de golf (en 2023) 82 342 millones de €

CUADRO RESUMEN DEL GOLF COMO CATALIZADOR DE LA ACTIVIDAD ECONÓMICA EN ESPAÑA EN 2022

• El sector del golf tiene un impacto directo en la
economía de, aproximadamente, 6747 millones de
euros anuales  (875 millones de la facturación de los
campos de golf y 5872 millones del gasto de los turistas
de golf). El impacto económico del golf se eleva a 15
937 millones de euros cuando se consideran los efectos
indirectos e inducidos (1785 millones de los campos y
14 152 millones del gasto de los turistas de golf).

• Como consecuencia, 8,9 de cada 10 euros produ-
cidos benefician a otros sectores distintos de los
campos de golf. Ese es el motivo por el cual el golf es
considerado un catalizador de la actividad económica
en España.
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CONCLUSIONES

4 CLAVES DE LA 
INDUSTRIA DEL GOLF 
EN ESPAÑA

1. MOTOR TURÍSTICO

1,4 millones de turistas anuales
El golf atrae alrededor de 1,4 millones de turistas extranjeros por año.

Produce 14 152 millones de €
Producción total generada de manera directa, indirecta o inducida por el turista extranjero.

Beneficia a sectores ajenos al golf
8,9 de cada 10 euros producidos (89 %)  benefician a otros sectores.

El turista de golf es un turista de más calidad

Impacto económico directo,
indirecto e inducido en España 

2. IMPACTO ECONÓMICO

15 937 millones de €

3. GENERADOR DE
       EMPLEO DE CALIDAD

132 994 puestos de 
trabajo
Generados de manera directa, indirecta 
o inducida. Los empleos creados 
directamente en el campo de golf 
destacan por la calidad de los contratos, ya 
que el 93,4 % son indefinidos y el 94,7 % a 
jornada completa.

4. CATALIZADOR
DE LA  INVERSIÓN
INMOBILIARIA€

82 342  millones 
de € en inversión 
inmobiliaria del 
turista de golf
La inversión inmobiliaria 
del turista de golf es muy 
elevada, 382 755 viviendas 
en propiedad en España. Esta 
inversión se asocia a un gasto 
recurrente anual en España 
y genera turistas más fieles y 
con una mayor probabilidad 
de repetir su visita.

• Gasto más elevado y con estancias más alargadas.
• Desestacionaliza el turismo ya que sus temporadas altas son en primavera y

otoño.
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01. Introducción

El propósito de este informe es actualizar las cifras más 
significativas del impacto económico del golf para los 
años 2022-2023, a partir de un estudio previo realiza-
do en 2020 con datos del periodo 2018-2019. Con este 
objetivo, se reevalúa la importancia de este sector en la 
economía española, abarcando tanto su impacto direc-
to como los efectos indirectos y de arrastre que genera 
en otros sectores.

Para entender mejor la práctica del golf en nuestro país, 
hemos recurrido a los datos proporcionados por la Real 
Federación Española de Golf (RFEG) sobre el número de 
federados. En la actualidad, en España hay 284 954 federa-
dos. La Tabla 1 muestra su distribución por comunidades 
autónomas. En términos absolutos, la Comunidad de Ma-
drid y Andalucía son las que cuentan con un mayor núme-
ro de federados, con 87 732 y 48 239, respectivamente. En 
términos relativos a la población, la Comunidad de Ma-
drid destaca con 13 federados por cada 1000 habitantes, 
seguida muy de cerca por Cantabria con 12,8 federados 
por cada 1000 habitantes. En cuanto al número de cam-
pos de golf en nuestro país, se computa un total de 395. 
Al respecto, tal como se muestra en el Mapa 1, Andalucía 
constituye la comunidad autónoma con mayor número 
de campos de golf con diferencia. Respecto al año 2019, 
se observa un incremento de 12 317 nuevos jugadores fe-
derados en España, esto es, un 4,5 %. Este incremento es 
sustancialmente mayor que el de población estimado en 
el mismo periodo, que fue de solo un 0,76 %.

TABLA 1. NÚMERO DE FEDERADOS POR CC. AA. EN 2023

Comunidad 
autónoma

Federados Habitantes
Federados por 

cada 1000 habs.

Andalucía 48 239 8 472 407 5,7

Aragón 6447 1 326 261 4,9

Canarias 8176 2 172 944 3,8

Cantabria 7474 584 507 12,8

Castilla y León 13 703 2 049 562 6,7

Castilla-
La Mancha 5517 2 383 139 2,3

Cataluña 28 424 7 763 362 3,7

Ceuta 34 83 517 0,4

Comunidad  
de Madrid 87 732 6 751 251 13,0

Comunidad 
Foral de 
Navarra

3278 661 537 5,0

Comunidad 
Valenciana 19 804 5 058 138 3,9

Extremadura 2502 1 059 501 2,4

Galicia 11 457 2 695 645 4,3

Islas Baleares 7904 1173 008 6,7

La Rioja 2148 319 796 6,7

Melilla 230 86 261 2,7

Murcia 6 295 1 518 486

País Vasco 17 640 2 213 993 8,0

Principado 
de Asturias 7950 1 011 792 7,9

Total nacional 
año 2023 284 954 47 385 107 6,01

Total nacional 
año 2019 272 637 47 026 208 5,8

Fuente: Real Federación Española de Golf.
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MAPA 1. NÚMERO DE SOCIEDADES PROPIETARIAS DE 
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02.  Fuentes de datos

El estudio se ha basado en la explotación de tres 
principales fuentes de datos: 

• Cuestionario enviado a las sociedades que gestionan 
campos de golf en España realizado por IE University 
con la colaboración de la Asociación Española de Cam-
pos de Golf (AECG), la Asociación Española de Gerentes 
de Golf (AEGG) y la RFEG.

• Actualización de los datos de Mastercard utiliza-
dos en la edición anterior del informe que recogen los 
patrones de gasto de los turistas extranjeros en nuestro 

país desde un mes antes y hasta un mes después de su 
visita.

• Microdatos de la Encuesta de Gasto Turístico 
(EGATUR, de aquí en adelante) obtenidos del Instituto 
Nacional de Estadística (INE).

A continuación, se describen a grandes rasgos estas 
fuentes de datos. En cuanto a las fuentes de las figu-
ras, los mapas y las tablas del presente informe, todos 
aquellos en los que no se indique una referencia son de 
elaboración propia.
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2.1. CUESTIONARIO 

La AECG, en colaboración con IE University, ha ela-
borado y enviado un cuestionario a todas las entida-
des propietarias de campos de golf en España con el 
objetivo de obtener una radiografía lo más completa 
posible de sus actividades económicas, para lo cual 
recogía una serie de preguntas detalladas. En total, 
incluía 28 preguntas agrupadas en estos apartados: 
datos generales, instalaciones y servicios, actividad y 
cartera de clientes, ingresos de explotación, gastos de 
explotación, inversiones realizadas y productividad, 
recursos humanos y medioambiente.

En cuanto a las características de estas entidades, para 
el estudio se consideraron todas las sociedades propie-
tarias de uno o más campos de golf en nuestro país, ex-
cluyendo los campos militares y los clubes y escuelas 
sin campos que se incluyeron en la edición anterior. 
Además, se tuvieron en cuenta las respuestas de nuevos 
campos de golf construidos desde 2019.

A nivel temporal, el cuestionario fue lanzado en octu-
bre de 2023, por lo que recogía los datos económico-fi-
nancieros anuales de los campos de golf del año 2022. 

En cuanto al número de cuestionarios que fueron res-
pondidos, de 395 empresas de golf, lo completaron 128, 
un porcentaje del 32,4 % que hace que la muestra sea 
representativa de las empresas que explotan la activi-
dad del golf a nivel nacional (véase el Mapa 2).
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MAPA 2. NÚMERO DE CUESTIONARIOS RESPONDIDOS 
POR CC. AA. 

A nivel autonómico, la Tabla 2 muestra el porcentaje 
de cuestionarios respondidos. En una segunda fase, en 
2023, se lanzó un cuestionario exprés que obtuvo un 
menor número de respuestas, 88. Por ello esta informa-
ción solo se utilizó para cotejar la información recogida 
respecto al año 2022.

TABLA 2. NÚMERO Y PORCENTAJE DE CUESTIONARIOS RESPONDIDOS POR CC. AA.

 

Contestado No contestado Total campos de golf

Andalucía 26 71 97

Aragón 5 9 14

Canarias 10 13 23

Cantabria 2 9 11

Castilla y León 9 29 38

Castilla-La Mancha 6 13 19

Cataluña 12 23 35

Comunidad de Madrid 11 15 26

Comunidad Foral de Navarra 2 2 4

Comunidad Valenciana 13 21 34

Extremadura 1 7 8

Galicia 7 11 18

Islas Baleares 9 10 19

La Rioja 0 3 3

País Vasco 6 10 16

Principado de Asturias 1 14 15

Región de Murcia 8 7 15

Total 128 267 395

% sobre el total 32,4 % 67,6 %
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2.2. ACTUALIZACIÓN DE LOS DATOS DE 
MASTERCARD

En la edición anterior del estudio se contó con la co-
laboración de Mastercard-Europa para obtener infor-
mación del patrón de gasto en España de todos los 
turistas extranjeros que usaron su tarjeta Mastercard 
en cinco campos de golf españoles representativos 
(véase el Apéndice metodológico para obtener más 
detalles). Así pues, para llevar a cabo la actualización, 
se han utilizado lo mismos patrones de gasto estima-
dos en la edición anterior, actualizándolos a partir de 
la suposición de que el gasto por nacionalidad ha au-
mentado de forma proporcional a la subida del nivel 
de precios del país de origen del turista. 

2.3. MICRODATOS DE LA ENCUESTA DE GASTO 
TURÍSTICO

El INE ha puesto a disposición de los autores de este es-
tudio los microdatos de la EGATUR que efectúa cada año 
para conocer el gasto turístico de los visitantes extranje-
ros a su salida de España. En dicha encuesta se pregunta 
específicamente al visitante si, durante su estancia en 
nuestro país, ha practicado actividades deportivas, entre 
cuyas opciones se encuentra el golf.

Estos microdatos incluyen, para el año 2023, un total de 
79 760 entrevistas individuales a turistas a su salida de nues-
tro país, de los cuales 938 jugaron al golf. Utilizamos esta 
pregunta para hallar las características que posee el turista 
extranjero que visita nuestro país y practica este deporte. 
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03. Estimación de la 
facturación total de las actividades 
económicas del golf en España

La facturación total de las 128 sociedades que gestionan 
instalaciones de golf en nuestro país y respondieron al 
cuestionario ascendió, en 2023, a 353,3 millones de 
euros. En promedio, cada campo de golf genera 2,7 mi-
llones de euros, considerando todas las actividades aso-
ciadas como restauración, tienda, alojamiento (cuando 
resulta de aplicación) y la actividad deportiva. Se con-
sidera la suma de todas las actividades realizadas en las 
instalaciones, dado que el golf es la actividad principal 
y, por lo tanto, la facturación del resto no existiría sin 
él. Teniendo en cuenta que hay 395 campos de golf en 
nuestro país, una estimación simple sugiere que este 
sector genera un total de alrededor de 1100 millones de 
euros de facturación anual.

Sin embargo, esta estimación asume que las entidades 
que respondieron al cuestionario son comparables a 

aquellas que no lo hicieron. Al respecto, los datos reco-
gidos muestran diferencias regionales en la facturación 
promedio. Además, existen variaciones significativas 
en la tasa de respuesta media por región, tal como se 
puede observar en la Tabla 2. Por ello, los resultados 
para las instalaciones de golf que no respondieron al 
cuestionario se han estimado considerando la región 
donde se ubican, el tipo de propiedad del campo (co-
mercial, municipal, de socios o mixta), el número de 
hoyos gestionados por la sociedad y el tipo de campo 
según dicha gestión (véase la tipología en el Apéndice 
metodológico), una estimación cualitativa de los in-
gresos realizada por expertos de la industria y el núme-
ro de jugadores federados en cada campo. Los detalles 
de esta estimación se recogen en el Apéndice metodo-
lógico y los resultados se presentan en la Tabla 3.

TABLA 3. FACTURACIÓN ESTIMADA EN LOS CAMPOS DE GOLF EN 2022

Comunidad 
autónoma

Facturación total en 
millones de €

Facturación media por campo 
en millones de €

Número de campos

Andalucía 304,635 3,173 97

Canarias 105,566 4,589 23

Cataluña 82,763 2,364 35

Comunidad de Madrid 128,461 4,940 26

Comunidad Valenciana 67,326 1,980 34

Islas Baleares 60,403 3,179 19

Región de Murcia 22,353 1,490 15

Total España 875,276 2,216 395

Nota: Los datos reúnen la información recogida del cuestionario respondido por las sociedades que gestionan instalaciones 
de golf sumada a nuestra estimación de facturación para aquellas sociedades que no han contestado.

Al hacer esta estimación obtenemos que las 267 socie-
dades que no han contestado al cuestionario tienen una 
facturación total de 521,919 millones de euros (1,954 
millones de euros por sociedad). Al sumar esta estima-
ción a la facturación recogida en los cuestionarios se 

obtiene un total de 875,276 millones de euros de factu-
ración total del sector. La Tabla 3 muestra la desagre-
gación de dicha facturación por comunidades autóno-
mas, si bien recoge solo las que completaron el mayor 
número de respuestas del cuestionario.
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En la edición anterior del informe, publicado en 2020 
con los datos de facturación de los campos del año 
2018, se obtuvo una estimación de 777,693 millones de 
euros. Así pues, la estimación actual de 875,276 millo-
nes de euros para el año 2022 supone un incremento 
del 12,5 % en términos nominales con respecto a la fac-
turación de 2018. Según el INE, la subida del IPC en el 
mismo periodo de tiempo, desde enero de 2019 hasta 
enero de 2023, fue de un 14,1 %, lo cual significa que 
la facturación total del sector cayó, en términos reales, 
alrededor de un 1,6 %. 

La descomposición media de los ingresos de un campo 
de golf medio en España se expone en la Figura 1. Tal 
como puede observarse, las suscripciones de los socios 
representan la partida más grande: 30,92 %. Si añadi-
mos el resto de ingresos directamente relacionados con 
la actividad del golf, esto es, green fees, alquiler de equi-
pos, clases y tienda, el porcentaje asciende a un 71 %. 

Socios Green
fees

Alquiler
equipos

Clases Tienda Otros
(incluyendo

restauración y 
alojamiento)

35 %

30 %

25 %

20 %

15 %

10 %

5 %

0 %

30,92 %

26,94 %

7,7 %

1,92 %
3,52 %

29 %

FIGURA 1. DESCOMPOSICIÓN DE LOS INGRESOS DEL 
GOLF EN PORCENTAJE 
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04. Estimación del número 
medio anual de asalariados en 
los campos de golf incluidas 
todas las actividades

La estimación del número medio anual de asalariados 
de las sociedades que gestionan campos de golf en Es-
paña (incluidas todas las actividades) se lleva a cabo de 
la misma manera que respecto de la facturación. Esto 
es, se agrega toda la información de los 128 campos 
que han contestado a esta pregunta en el cuestiona-
rio. Estas 128 entidades reportan un número total de 
asalariados igual a 4371 para el conjunto de socieda-
des, lo que implica una media de 35,54 empleos crea-
dos por campo. Para el resto de las entidades, se estima 
el número de asalariados tal como está explicado en el 
Apéndice metodológico.

En total, teniendo en cuenta los campos que no han 
respondido al cuestionario, estimamos que el sector 
empleó en el año 2022 de manera directa 10 161 asala-
riados; la Tabla 4 muestra los resultados de esta esti-
mación. Esta cifra de empleados en los campos de golf 
es muy similar a la de los 9861 estimados para 2018 en 
el informe anterior. Es decir, se ha registrado un creci-
miento de solo un 3 %.

El empleo que genera la actividad del golf se caracteri-
za, además, por una elevada presencia de contratos in-
definidos y a tiempo completo. Así, la Figura 2 muestra 
cómo el 93,41 % de los asalariados empleados por las 
sociedades que gestionan los campos de golf tenían, en 
2022, contratos indefinidos y el 94,78 % trabajaban a 
jornada completa. En España, ese mismo año, el por-
centaje de asalariados con contrato de duración indefi-
nida era del 78,87 % y el porcentaje de ocupados a jor-
nada completa era del 86,47 %.

TABLA 4. ESTIMACIÓN DEL NÚMERO MEDIO ANUAL DE 
EMPLEOS EN LOS CAMPOS DE GOLF EN 2022

CC. AA. Total 
empleos

Media 
por 

sociedad

Número 
de 

campos

Andalucía 3923 40,44 97

Canarias 869 37,80 23

Cataluña 875 25 35

Comunidad 
de Madrid 1007 38,71 26

Comunidad 
Valenciana 929 27,33 34

Islas Baleares 665 35,01 19

Región de 
Murcia 251 16,75 15

Total España 10 161 25,72 395

Total España 
en 2018 9861 25,09 393
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FIGURA 2. PORCENTAJE DE CONTRATOS INDEFINIDOS Y 
A JORNADA COMPLETA EN 2022
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05. Estimación del impacto 
económico del turismo de golf 
en España

TABLA 5. ESTIMACIÓN DE PARTIDAS Y JUGADORES DE
GOLF CON PROCEDENCIA EXTRANJERA EN 2023

País

Número de 
green fees de 

18 hoyos 
equivalentes

Número de 
turistas de golf 

extranjeros

Alemania 864  478 216 119

Francia 617 626 154 406

Irlanda 96 429 24 107

Países Bajos 424 141 106 035

Países nórdicos 977 925 244 481

Reino Unido 2 382 324 595 581

Otros 244 579 61 144

Total 5 607 502 1 401 876

En este apartado, nos centramos en analizar el impacto 
del turismo de golf en la economía española. Tal como 
se demostró en la edición anterior del informe, esta es 
la categoría más significativa. Comenzamos con una 
estimación del número de turistas de golf en España y 
la difícil conciliación de los datos obtenidos de los mi-
crodatos del INE con otras fuentes. A continuación, ac-
tualizamos las estimaciones del gasto de los turistas de 
golf y finalizamos describiendo otras características de 
interés del turismo de golf para comprender su impor-
tancia económica.

5.1. NÚMERO DE TURISTAS QUE JUEGAN AL 
GOLF EN ESPAÑA

A partir de la información obtenida de las respuestas 
a los cuestionarios, realizamos una estimación del nú-
mero de turistas que jugaron al golf en nuestro país du-
rante el año 2022. En dichos cuestionarios se pregun-
taba directamente sobre el número de partidas jugadas 
por jugadores extranjeros, desglosadas por naciona-
lidad. Con las respuestas proporcionadas por los 128 
campos de golf que respondieron, agregamos los datos 
de partidas jugadas por extranjeros y extrapolamos esta 
información para estimar las partidas en el resto de los 

campos de golf, siguiendo una metodología similar a la 
utilizada en anteriores secciones del informe.

La Tabla 5 presenta una estimación del número de par-
tidas de golf (green fees) equivalentes a 18 hoyo2 jugadas 
por turistas extranjeros en los campos de golf españo-
les, clasificadas según la nacionalidad de los jugadores. 
Además, se ha estimado el número de turistas extranje-
ros que jugaron al golf en España en 2022, partiendo de 
la premisa de que, en promedio, cada turista extranjero 
juega cuatro partidas (green fees) de 18 hoyos durante 
su estancia. De esta manera, hemos calculado el núme-
ro total de jugadores de golf extranjeros en España en 
el año 2022, proporcionando una visión detallada del 
impacto del turismo de este deporte en la economía 
del país. Además, como se ha explicado más arriba, se 
realizó un cuestionario exprés en junio del 2024 donde 
se preguntaba el número de partidas realizadas por ex-
tranjeros en el año 2023. Con ello, se ha obtenido una 
estimación del número de turistas extranjeros que es 
prácticamente idéntica para el año 2023 que para el 
año 2022.

5.2. LA PROBLEMÁTICA DE LOS MICRODATOS 
DEL INE AL ESTIMAR EL NÚMERO DE TURISTAS 
DE GOLF EN ESPAÑA EN LA ETAPA POSPAN-
DEMIA

La evolución del número de turistas que visitaron nues-
tro país entre 2016 y 2023, según la EGATUR realizada 
anualmente por el INE, se muestra en la primera co-
lumna de la Tabla 6. En esta encuesta, el INE pregunta 
de forma explícita qué deporte practicó el turista du-
rante su estancia en nuestro país, siendo el golf una de 
las posibles respuestas. Con base en el número de turis-
tas que respondieron de manera afirmativa a esa pre-
gunta, se refleja la evolución del número de turistas de 
golf, según el INE, en la segunda columna de la Tabla 6. 
De acuerdo con esta fuente, el pico del turismo de golf 
se alcanzó, tal como puede observarse, en 2017, con un 
total de 1,211 millones de turistas.
2Una partida de 18 hoyos equivale a 2 partidas de 9 hoyos; 
una partida de 27 hoyos equivale a 1,5 partidas de 18 hoyos.
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TABLA 6. NÚMERO DE TURISTAS EN ESPAÑA, SEGÚN 
EGATUR, EN MILLONES

Año Total turistas Total turistas 
de golf

2016 75,315 1,087

2017 81,869 1,211

2018 82,784 1,196

2019 83,563 1,080

2020 18,933 0,311

2021 31,181 0,463

2022 71,659 0,836

2023 85,169 0,875

Fuente: Elaboración propia a partir de microdatos de EGATUR 
obtenidos del INE.

Tal como era de esperar, los años 2020 y 2021 muestran 
el impacto que la pandemia de la COVID-19 tuvo en el 
turismo. Sin embargo, los datos del INE indican que el 
turismo de golf no ha experimentado una recuperación 
similar a la del resto del turismo. En 2023, el número 
de turistas de golf fue de solo 875 000, un 19 % menos 
que el dato registrado en 2019, antes de la pandemia. 
Esta fuerte disminución en 2023 respecto a los niveles 
prepandemia parece inconsistente con otras evidencias 
disponibles sobre el turismo de golf.

Así, en primer lugar, hay una discrepancia con el nú-
mero de partidas jugadas por extranjeros estimadas 
en los años 2022 y 2023. En la edición anterior de este 
estudio se estableció una relación entre el número de 
partidas jugadas en los campos de golf de nuestro país 
por jugadores extranjeros y el número de visitas de tu-
ristas de golf. En concreto, se estimó que, dado el nú-
mero de partidas en los campos de golf españoles, el 
número de turistas extranjeros que jugaron en nuestro 
país en 2019 fue de 1,054 millones, cifra muy similar a 
la estimación del INE de 1,08 millones de turistas de 
golf en 2019 y 1,21 millones en 2018. Según los nuevos 
cuestionarios realizados a los campos de golf para los 
años 2022 y 2023, se estima que el número de turistas 
de golf en España es de alrededor de 1,4 millones para 
ambos años, lo cual arroja una diferencia abismal del 
62 % entre los datos del INE para los turistas de golf 
en 2022-2023 y las estimaciones basadas en las parti-
das jugadas en los campos de golf españoles para estos 
mismos años.

En segundo lugar, el tráfico web de los campos de golf 
españoles no muestra una disminución que indique un 
menor interés por parte de los extranjeros en venir a 
practicar este deporte a nuestro país. Tal como se puede 
observar en la Figura 3, el tráfico web proveniente del 
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extranjero en los campos de golf no se redujo en 2023 
en comparación con los años prepandemia. De hecho, 
en 2019, los 100 campos de golf más importantes de Es-
paña tuvieron 503 000 visitas web provenientes de fuera 
de España, y en 2023 esa cifra aumentó hasta 823 000, 
esto es, un incremento del 63,62 %. Este crecimiento es 
inconsistente con la disminución del 62 % en el turismo 
extranjero de golf según los datos del INE. En realidad, 
el aumento del tráfico web es más coherente con el in-
cremento del 33 % en el número de partidas jugadas por 
extranjeros entre 2019 y 2023.

En tercer lugar, los autores del informe se han entrevis-
tado con diversos gestores de campos de golf, así como 
con el responsable de la plataforma web de golf más 
utilizada en España para hacer reservas online en los 
campos de nuestro país y, en todas las entrevistas, se 
constató la inconsistencia de una disminución del 62 % 
en el turismo de golf con el incremento del número de 
visitantes reportado por los agentes de la industria.

Por todo ello, en el presente informe hemos decidido 
no utilizar la estimación del número de turistas de golf 
basada en los microdatos del INE. En su lugar, hemos 
empleado la estimación basada en el número de parti-
das jugadas por extranjeros en los campos de golf es-
pañoles. Solo utilizamos los microdatos del INE para 
cuantificar las diferentes características del turismo de 
golf respecto al resto. 

3Evolución del número de visitas a las páginas web de los 100 campos de golf españoles más importantes según la 
web https://www.top100golfcourses.com/. Tráf ico obtenido de la empresa de marketing digital Semrush.

5.3. ESTIMACIÓN DEL GASTO DEL TURISTA 
DE GOLF

El informe publicado en 2020 utilizó datos de Master-
card sobre el gasto realizado con tarjetas de crédito por 
los turistas extranjeros que visitaron nuestro país. El 
estudio se llevó a cabo de la siguiente manera:

• Selección de instalaciones de golf: se eligieron cinco 
que, debido a su alto volumen de jugadores y factura-
ción, permitieron recopilar un número suficiente de 
transacciones con tarjetas Mastercard. Esta selección 
aseguró que la información fuera representativa del 
turista medio que visita España, al tiempo que se 
cumplían las restricciones de la legislación nacional 
e internacional sobre protección de datos.

• Identificación y seguimiento del gasto: Mastercard 
identificó todas las tarjetas de crédito de turistas ex-
tranjeros que realizaron al menos una transacción en 
estas instalaciones de golf. Luego, rastreó el gasto de 
estas tarjetas en España durante el mes anterior y el 
mes posterior a la transacción en el campo de golf.

Para la actualización de presente estudio, se han utili-
zado los mismos patrones de gasto del turista extranje-
ro por nacionalidad que se identificaron en el informe 
de 2020, si bien se ha ajustado el gasto de los turistas de 
golf asumiendo que este ha aumentado en proporción a 
la inflación acumulada durante los últimos cuatro años 
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en el país de origen de cada turista. A su vez, los datos 
de inflación acumulada de cada país fueron obtenidos 
del Fondo Monetario Internacional (FMI). El procedi-
miento seguido se explica con detalle en el Apéndice 
metodológico.

La Tabla 7 muestra el resultado de estas estimacio-
nes. El gasto total en nuestro país del turista de golf en 
2022 se ha estimado en 5872 millones de euros, dato 
que supone un incremento de un 27,6 % con respecto 
a los 4640 millones de euros de gasto del turista de 

TABLA 7. ESTIMACIÓN DEL GASTO ANUAL EN ESPAÑA DEL TURISTA EXTRANJERO QUE JUEGA AL GOLF POR NACIONA-
LIDAD, SEGÚN DATOS DE MASTERCARD (TOTAL NACIONAL Y DE LOS SEIS PAÍSES EMISORES MÁS IMPORTANTES POR 
NÚMERO DE TURISTAS DE GOLF) EN 2022

 

País
Gasto total por 

turista de golf (en 
millones de €)

Gasto medio 
por turista de 

golf (€)

Número de 
pernoctaciones del

 turista de golf

Turistas 
Totales

Gasto 
medio diario 

por turista (€)

Reino Unido 1846,9 31 001 10,7 595 581 289

Países Nórdicos 1372,6 5615 13,4 244 481 419

Alemania 1121,7 5190 13,2 216 119 392

Países Bajos 814,3 7680 16,7 106 025 461

Francia 303,3 1965 9,4 154 406 209

Irlanda 185,3 7686 11,8 24 107 653

Otros 229,4 3752 9,9 61 156 379

Total España 5872,2 4189 11,9 1 401 875 352

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de Mastercard, del cuestionario respondido por los campos de golf y de los microdatos del INE. 

golf que se estimaron en la edición anterior del infor-
me. Este incremento se debe tanto al crecimiento es-
timado del número de turistas de golf desde 2019 —un 
29 %— como al aumento de la inflación desde el mismo 
año. Así, el gasto medio por turista fue de 4.189 euros, 
que equivale a un gasto medio diario de 352 euros. La 
Tabla 7 también muestra que las pernoctaciones me-
dias del turismo de golf son de 11,9 días, cifra que con-
trasta con los 7,5 días del turista medio: una diferencia 
cercana al 58 %.

5.4. OTRAS CARACTERÍSTICAS DEL TURISTA 
QUE JUEGA AL GOLF 

El turismo de golf se caracteriza por tener una estacio-
nalidad diferente a la del turista medio en España, toda 
vez que las épocas pico del turismo de golf no coinciden 
con los picos del turismo, tal como se puede observar 
en la Figura 4. Los picos del turismo de golf son en 
marzo-abril y en octubre-noviembre, mientras que los 
picos del turismo en nuestro país tienen lugar en julio 
y agosto. 

La Tabla 8, por su parte, muestra cómo el turista de 
golf es mucho más recurrente que el turista medio en 
visitar España. Aquel tiene el doble de probabilida-
des de visitar nuestro país una vez al mes (4,58 % vs. 
2,08 %), así como una probabilidad mucho más elevada 
de que su visita sea una vez al trimestre o al semestre. 
En cambio, es mucho menos probable que venga con 
una periodicidad inferior a una vez al año y que sea la 
primera vez que nos visite.
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FIGURA 4. EVOLUCIÓN CÍCLICA DEL NÚMERO DE TURISTAS EN ESPAÑA SEGÚN MICRODATOS DEL INE
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Fuente: Elaboración propia a partir de los microdatos del INE. 

Turistas Totales                   Turistas de Golf

La Tabla 8, por su parte, muestra cómo el turista de 
golf es mucho más recurrente que el turista medio en 
visitar España. Aquel tiene el doble de probabilida-
des de visitar nuestro país una vez al mes (4,58 % vs. 
2,08 %), así como una probabilidad mucho más elevada 
de que su visita sea una vez al trimestre o al semestre. 
En cambio, es mucho menos probable que venga con 
una periodicidad inferior a un vez al año y que sea la 
primera vez que nos visite.

La Tabla 9 muestra que el turista extranjero que visita 
España y juega al golf presenta características distintas 

TABLA 8. FRECUENCIA CON LA QUE VISITA ESPAÑA EL 
TURISTA MEDIO EN 2023 

Frecuencia con la 
que visita España

Turista 
medio en 

España (%)

Turista que 
juega al golf 
en España  

Primera vez 20,15 % 2,34 %

Semanalmente, en fin 
de semana 0,17 % 0 %

Semanalmente, entre 
semana 0,49 % 0,09 %

Una vez al mes 2,08 % 4,58 %

Una vez al trimestre 8,78 % 23,06 %

Una vez al semestre 11,06 % 19,96 %

Una vez al año 25,78 % 29,77 %

Menos de una vez al 
año 31,46 % 18,21 %

Fuente: Elaboración propia a partir de microdatos del INE.

TABLA 9. CARACTERÍSTICAS DIFERENCIALES DEL 
TURISMO DE GOLF EN COMPARACIÓN CON EL TURISTA 
MEDIO EN ESPAÑA EN 2023 

Turista 
medio

Turista que 
juega al golf

Uso de paquete 
turístico 24,47 % 21,38 %

Alojamiento en hotel 68,8 % 21,28 %

Alojamiento en 
vivienda de alquiler 9,9 % 17,15 %

Alojamiento 
en vivienda en 
propiedad

5,76 % 27,3 %

Otro alojamiento 
(camping, casa rural, 
crucero, etc.)

15,56 % 12,53 %

Fuente: Elaboración propia a partir de microdatos del INE.

en comparación con el turista medio. En particular, 
aquel tiene una probabilidad inferior de contratar pa-
quetes turísticos y de alojarse en hoteles, ya que regis-
tra una mayor tendencia a hospedarse en viviendas de 
su propiedad.

En cuanto al nivel de estudios, según los datos del 
INE, no hay diferencias significativas en los niveles 
de los turistas de golf y los del conjunto de turistas 
que visitan España. La Figura 5 ilustra la distribución 
del turismo en nuestro país, comparando específica-
mente el turismo general con el turismo de golf, en 
función de su nivel de estudios.
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GENERAL Y DEL TURISTA DE GOLF POR NACIONALIDAD 
EN 2023

Fuente: Elaboración propia a partir de microdatos del INE.

Fuente: Elaboración propia a partir de microdatos del INE.

Fuente: Elaboración propia a partir de microdatos del INE.

Sin embargo, el INE registra diferencias notables en 
cuanto al nivel de renta del turista de golf y el del tu-
rista medio. Así, en la Figura 6 puede observarse que el 
del turista de golf es considerablemente más alto que el 
del turista medio. Mientras que solo el 9,43 % de los tu-
ristas medios en España se identificaron como de renta 
alta en 2023, este porcentaje asciende al 29,97 % en el 
caso de los turistas de golf. En conjunto, los turistas de 
renta alta y medio-alta representaron el 61 % del turis-
mo de golf ese año, en comparación con solo el 33 % del 
turismo medio en nuestro país.
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En cuanto a las pernoctaciones, la Figura 7 muestra 
que las del turista de golf, con independencia de su na-
cionalidad de origen, fueron, ese mismo año, un 30-40 
% superiores a las del turista medio.

Pernoctación media del turista en general           

Pernoctación media del turista de golf
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06. Estimación del impacto 
económico indirecto e inducido 
de la actividad económica del 
golf en otros sectores de la 
economía española

La actividad de los campos de golf tiene un impacto 
económico que va más allá de su facturación directa y 
el gasto turístico asociado. Tanto los gastos operativos 
de los campos de golf, como el gasto de los turistas du-
rante su estancia en España, representan ingresos para 
otros sectores. Estos ingresos no solo aumentan la fac-
turación de dichos sectores, sino que también tienen un 
efecto multiplicador, estimulando la demanda de bie-
nes y servicios de otras industrias relacionadas.

El efecto directo se refiere al gasto realizado por los 
campos de golf en el desarrollo de su actividad. El efec-
to indirecto, por su parte, se genera por las empresas 
proveedoras que, para satisfacer la demanda de los 
campos de golf, requieren bienes y servicios adiciona-
les de otras compañías, creando así un ciclo expansivo 
de ingresos y producción en sectores adyacentes. Final-
mente, el efecto inducido se manifiesta en el aumento 
de ingresos y producción provocado por el incremento 
del consumo, derivado a su vez del aumento en los in-
gresos de los trabajadores y proveedores a lo largo de 
toda la cadena de valor del sector del golf.

El efecto multiplicador tipo 1 de la actividad del golf 
recoge el efecto indirecto en la facturación de otros 
sectores; por su parte, el efecto multiplicador tipo 2 
recoge, además, el efecto inducido por el incremento 
de rentas (salarios y beneficios) que ocasiona un incre-
mento del gasto adicional en otros sectores.

En el Apéndice metodológico se explica en detalle 
cómo se realiza esta estimación. En las Tablas 10, 11 
y 12 se muestra el efecto total descompuesto en efecto 
directo, indirecto e inducido ocasionado por la activi-
dad de las instalaciones de golf en facturación, empleo 
y valor añadido. Por su parte, las Tablas 13, 14 y 15 
realizan el mismo ejercicio para el gasto en España del 
turista de golf. 

TABLA 10. EFECTO DIRECTO, INDIRECTO E INDUCIDO EN 
LA PRODUCCIÓN OCASIONADO POR LA ACTIVIDAD DEL 
CAMPO DE GOLF 

Tipo de efecto Valor (en millones de €)

Total 1785,538

Directo 875,693

Indirecto 366,915

Directo + indirecto 1242,608

Multiplicador del golf 1 1,419

Inducido 542,930

Multiplicador del golf 2 2,039

TABLA 11. EFECTO DIRECTO, INDIRECTO E INDUCIDO 
EN EL EMPLEO OCASIONADO POR LA ACTIVIDAD DEL 
CAMPO DE GOLF 

Tipo de efecto Valor  (en millones de €)

Total 14 086

Directo 10 161

Indirecto 417

Inducido 3507

TABLA 12. EFECTO DIRECTO, INDIRECTO E INDUCIDO 
EN EL VALOR AÑADIDO BRUTO OCASIONADO POR LA 
ACTIVIDAD DEL CAMPO DE GOLF

Tipo de efecto Valor  (en millones de €)

Total 862,236

Directo 528,831

Indirecto 209,618

Inducido 123,787
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TABLA 13. EFECTO DIRECTO, INDIRECTO E INDUCIDO 
EN LA PRODUCCIÓN OCASIONADO POR EL GASTO DEL 
TURISTA DE GOLF 

Tipo de efecto Valor (en millones de €)

Total 14 152,002

Directo 5872,200

Indirecto 4057,690

Directo + indirecto 9929,890

Multiplicador del golf 1 1,691

Inducido 4222,112

Multiplicador del golf 2 2,41

TABLA 14. EFECTO DIRECTO, INDIRECTO E INDUCIDO EN 
EL NÚMERO DE EMPLEOS OCASIONADO POR EL GASTO 
DEL TURISTA DE GOLF

Tipo de efecto Número de Empleos

Total 118 908 

Directo 65 767

Indirecto 48 038

Inducido 5103

TABLA 15. EFECTO DIRECTO, INDIRECTO E INDUCIDO 
EN EL VALOR AÑADIDO BRUTO OCASIONADO POR EL 
GASTO DEL TURISTA DE GOLF

Tipo de efecto Valor  (en millones de €)

Total 7453,978

Directo 3268,466

Indirecto 1574,383

Inducido 2611,008

En resumen, la actividad de los campos de golf en Es-
paña genera unos ingresos directos de 875 millones de 
euros. Cuando se consideran también los efectos indi-
rectos e inducidos, el impacto económico total de estas 
instalaciones asciende a cerca de 1785 millones de 
euros anuales. Además, el gasto directo de los turistas 
que visitan nuestro país para jugar al golf es de 5872,2 
millones de euros; al añadir los efectos indirectos e in-
ducidos, este gasto turístico se traduce en un impacto 
económico total de 14 152,002 millones de euros.

Al sumar ambos componentes, el impacto global del 
golf en la economía española alcanzó los 15 937 millo-
nes de euros anuales. Este impacto se refleja también 
en el empleo: la actividad de los campos de golf y el 
gasto turístico asociado generaron un total de 132 994 
puestos de trabajo, de los cuales 118 908 provienen del 
gasto turístico y 14 086 de la operación de los propios 
campos de golf. Estos datos subrayan la importancia 
significativa del golf como motor económico y genera-
dor de empleo en España.
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07. Estimación de la rentabilidad 
de los campos de golf

En la edición anterior de este informe se concluyó que, 
pese a su efecto catalizador en otros sectores de la eco-
nomía, el golf afrontaba problemas de rentabilidad, es-
timándose que solo alrededor del 47 % de los campos 
eran rentables en 2019. Con el fin de actualizar estas es-
timaciones, se consultó a los campos de golf acerca del 
porcentaje de incremento en los precios y los gastos res-
pecto al dicho año. La Tabla 16 presenta la estimación 
media del aumento de precios y costes en 2022 compara-
do con 2019. En ella puede observarse que el incremen-
to de los costes reportado por los campos fue del 14 %, 
mientras que el aumento de los precios fue del 10 %. En 
consecuencia, la rentabilidad de los campos debería ha-
berse deteriorado, a menos que se hubiera registrado un 
incremento significativo en su actividad.

TABLA 16. INCREMENTO DE COSTES Y PRECIOS EN LOS 
CAMPOS DE GOLF EL PERIODO 2019-2022

% de incremento 
en costes

% de incremento en 
precios de los green fees

14,33 % 10,0 %

Las estimaciones de la sección anterior indicaban un 
aumento del 33 % en el número de partidas jugadas por 
jugadores extranjeros en los campos de golf españoles. 
Por lo tanto, el efecto neto sobre la rentabilidad depen-
derá de si el incremento en la actividad pudo compen-
sar el impacto negativo de los márgenes debido a que 
los costes crecieron más que los ingresos.

Precisamente por este motivo, para esta actualización 
se consultó a los campos de golf sobre su rentabilidad 

en el año 2022. Para el año 2023, se les preguntó acerca 
de sus beneficios y se estimó el porcentaje de campos 
que reportan beneficios positivos. Al igual que en apar-
tados anteriores, para aquellos campos que no respon-
dieron a los cuestionarios se estimó la probabilidad de 
rentabilidad siguiendo la metodología detallada en el 
Apéndice metodológico, ya que este enfoque permi-
te obtener una visión más precisa y actualizada de la 
situación económica de los campos de golf, evaluando 
tanto su rendimiento financiero reciente como las pro-
yecciones de rentabilidad futura. Estas estimaciones 
resultan cruciales para entender la sostenibilidad del 
sector del golf en nuestro país y su capacidad para se-
guir contribuyendo a la economía nacional.

En cuanto al porcentaje de campos rentables en Espa-
ña, la Tabla 17 muestra que, en el año 2022, un 59 % de 
los que respondieron al cuestionario se consideraban 
como tal. Al estimar la rentabilidad de los campos que 
no respondieron, este porcentaje se mantiene práctica-
mente inalterado, con un 60 % de campos rentables. En 
el cuestionario exprés del año 2023 se preguntó espe-
cíficamente por los beneficios de los campos. Con una 
muestra más pequeña, el 76 % de los campos reporta-
ron beneficios positivos. Sin embargo, al estimar la ren-
tabilidad de los campos que no respondieron al cuestio-
nario exprés, nuestras estimaciones para 2023 sugieren 
que solo un 66 % tiene beneficios positivos.

En general, estos datos para 2022 y 2023 muestran una dis-
minución en el porcentaje de campos con rentabilidad ne-
gativa, pasando del 47 % de 2019 al 40 % en 2022 y al 33 % 
en 2023. Esta mejora puede explicarse por el aumento en 
el turismo de golf y en el número de partidas jugadas por 
extranjeros, tal como se ha señalado en la sección anterior.

TABLA 17. ESTIMACIÓN DE CAMPOS RENTABLES EN PORCENTAJE

% de campos 
rentables según 

cuestionario en 2022

% de campos rentables estimando la 
rentabilidad de sociedades que no 

respondieron al cuestionario en 2022

% de campos rentables 
según beneficios 

reportados en 2023

% de campos rentables 
según estimación de 
beneficios en 2023

59 % 60 % 76 % 66 %
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08. Estimación del valor de la 
inversión inmobiliaria del turista 
de golf en España

En cuanto al número de turistas de 
golf con vivienda en propiedad en 
nuestro país, la Tabla 18 muestra 
nuestras estimaciones por comu-
nidades autónomas. Para realizar-
las, hemos combinado la informa-
ción sobre segundas residencias de 
los microdatos del INE con nuestra 
estimación del número de turistas 
de golf en España en 2023. Así, según 
nuestras estimaciones, de un total de 1,4 
millones de turistas de golf, 382 755 tenían 
una vivienda en propiedad en 2023, lo que represen-
ta un 27,33 % del total de turistas de golf con segunda 
residencia.

A su vez, a partir de información del Colegio de Re-
gistradores de la Propiedad para estimar los metros 
cuadrados de las viviendas compradas por extranjeros 
según su nacionalidad y de datos del portal inmobiliario 
Idealista para determinar el precio promedio por metro 
cuadrado de las viviendas ubicadas cerca de campos de 
golf en cada comunidad autónoma, hemos calculado el 

valor de la inversión inmobiliaria de 
los turistas de golf en España. Ade-

más, hemos considerado nuestra 
estimación del número de turis-
tas de golf que se alojan en una 
vivienda de su propiedad según 
su nacionalidad. Los detalles de 

esta metodología se recogen en el 
Apéndice metodológico. La Tabla 

18 presenta el resultado de nuestras 
estimaciones por comunidades autóno-

mas, revelando que el valor total de la inver-
sión inmobiliaria de los turistas de golf es de 82 342,9 
millones de euros.

Dado que en la edición anterior del informe se estimó 
que el valor del stock inmobiliario propiedad de los tu-
ristas de golf en España era de 41 937 millones de euros, 
ello implica un incremento del 96,36 %. Este aumento 
se explica tanto por un incremento del 35,17 % en el 
número de turistas de golf con vivienda en propiedad 
como por una subida del 45,27 % en el precio medio de 
los inmuebles durante el mismo periodo.

TABLA 18. VALOR DE LA INVERSIÓN INMOBILIARIA DEL TURISTA DE GOLF EN ESPAÑA EN 2023

 
Comunidad
autónoma

Turistas de golf vivienda en 
propiedad

Valor medio del inmueble (€)
Total campos 

de golf

Andalucía 123 409 244 389 30 159,9

Canarias 28 708 250 614 7194,8

Cantabria 5190 146 614 760,9

Cataluña 9344 174 605 1631,5

Comunidad Valenciana 85 461 181 129 15 479,4

Galicia 712 265 044 188,8

Islas Baleares 56 636 365 039 20 674,4

Región de Murcia 73 294 93 624 6 862,1

Total España en 2023 382 755 215 132 82 342,9

Total España en 2019 283 195 148 087 41 937,7

% de variación 2023-2019 +35,17 % +45,27 % +96,36 %

Fuente: Elaboración propia a partir de datos de Idealista, del Colegio Oficial de Registradores de la Propiedad, de microdatos del INE y estima-
ción propia del número de turistas de golf en España.
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09. Desagregación regional

A continuación, se detallan las estimaciones de las co-
munidades autónomas de las que ha sido posible reunir 
información suficiente para que el cuestionario sea real-
mente representativo de la importancia del golf en ellas.

No obstante, es importante resaltar que la metodología 
del estudio se ha realizado con el objetivo de hallar, de 

la manera más precisa posible, el impacto a nivel na-
cional, no a nivel autonómico, por lo que los números 
que se muestran a continuación para cada comunidad 
autónoma están sujetos a un mayor margen de error 
que la estimación a nivel nacional expuesta en páginas 
anteriores.

ANDALUCÍA

MAPA 3. Campos de golf que se han tenido en cuenta 
para la extrapolación en Andalucía

ARAGÓN

MAPA 4. Campos de golf que se han tenido en cuenta 
para la extrapolación en Aragón 

Total Media por 
campo

Facturación total 304 634 727 3 173 278

Empleos directos 3974 41,40

Gasto total de 
turistas de golf 1757 mills. -

Número de 
turistas de golf 416 939 4343

Total Media por 
campo

Facturación total 6 046 008 465 078

Empleos directos 179 13,77

Gasto total de 
turistas de golf 12 mills. -

Número de 
turistas de golf 2873 221
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CANARIAS

MAPA 5. Campos de golf que se han tenido en cuenta 
para la extrapolación en Canarias 

CASTILLA Y LEÓN

MAPA 6. Campos de golf que se han tenido en cuenta 
para la extrapolación en Castilla y León 

CASTILLA-LA MANCHA

MAPA 7. Campos de golf que se han tenido en cuenta 
para la extrapolación en Castilla-La Mancha

Total Media por 
campo

Facturación total 105 565 886 2 778 050

Empleos directos 869 23

Gasto total de 
turistas de golf 1076 mills. -

Número de 
turistas de golf 255 182 6715

Total Media por 
campo

Facturación total 9 504 400 500 232

Empleos directos 167 8,79

Gasto total de 
turistas de golf - -

Número de 
turistas de golf - -

Total Media por 
campo

Facturación total 11 381 447 299 512

Empleos directos 262 6,89

Gasto total de 
turistas de golf 6,5 mills. -

Número de 
turistas de golf 1599 42
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COMUNIDAD DE MADRID

MAPA 9. Campos de golf que se han tenido en cuenta 
para la extrapolación en la Comunidad de Madrid

COMUNIDAD FORAL DE NAVARRA

MAPA 10. Campos de golf que se han tenido en cuenta 
para la extrapolación en la Comunidad Foral de Navarra

COMUNIDAD VALENCIANA

MAPA 11. Campos de golf que se han tenido en cuenta 
para la extrapolación en la Comunidad Valenciana 

CATALUÑA

MAPA 8. Campos de golf que se han tenido en cuenta 
para la extrapolación en Cataluña 

Total Media por 
campo

Facturación total 82 762 842 2 364 653

Empleos directos 914 26,11

Gasto total de 
turistas de golf 263,5 mills. -

Número de 
turistas de golf 82 595 2360

Total Media por 
campo

Facturación total 128 461 273 4 940 818

Empleos directos 1007 39

Gasto total de 
turistas de golf 84,5 mills. -

Número de 
turistas de golf 17 678 680

Total Media por 
campo

Facturación total 4 818 156 1 204 539

Empleos directos 85 21,25

Gasto total de 
turistas de golf 10 mills. -

Número de 
turistas de golf 2461 615

Total Media por 
campo

Facturación total 67 326 469 1 980 190

Empleos directos 929 27,32

Gasto total de 
turistas de golf 1144 mills. -

Número de 
turistas de golf 271 442 7984
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GALICIA

MAPA 12. Campos de golf que se han tenido en cuenta 
para la extrapolación en Galicia

PAÍS VASCO

MAPA 14. Campos de golf que se han tenido en cuenta 
para la extrapolación en el País Vasco

REGIÓN DE MURCIA

MAPA 15. Campos de golf que se han tenido en cuenta 
para la extrapolación en la Región de Murcia

ISLAS BALEARES

MAPA 13. Campos de golf que se han tenido en cuenta 
para la extrapolación en las Islas Baleares 

Total Media por 
campo

Facturación total 18 507 476 1 028 193

Empleos directos 283 15,72

Gasto total de 
turistas de golf 15 mills. -

Número de 
turistas de golf 3498 194

Total Media por 
campo

Facturación total 27 232 896 1 702 056

Empleos directos 382 23,86

Gasto total de 
turistas de golf 27 mills. -

Número de 
turistas de golf 6334 396

Total Media por 
campo

Facturación total 22 353 231 1 490 215

Empleos directos 251 16,73

Gasto total de 
turistas de golf 617 mills. -

Número de 
turistas de golf 146 533 9769

Total Media por 
campo

Facturación total 60 403 586 3 179 136

Empleos directos 665 221,67

Gasto total de 
turistas de golf 870 mills. -

Número de 
turistas de golf 206 364 10 861
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10. Conclusiones: claves de la 
industria del golf en España

PRODUCCIÓN: En 2022, generó 15 937 millo-
nes de euros, de los que 1785 millones los produ-
jeron los propios campos de golf.

MOTOR TURÍSTICO: Ese mismo año atrajo a 
cerca de 1,4 millones de turistas extranjeros, que 
generaron 14 152 millones de euros y 118 908 
empleos. 

RECLAMO DE TURISMO Y DINAMIZADOR 
DE TERCEROS SERVICIOS: El golf es un fac-
tor de decisión para escoger España como desti-
no, si bien solo una muy pequeña parte de cuanto 
genera se gasta en el campo de golf; en concreto, 
1,1 de cada 10 euros (un 11,20 %), repartiendo el 
resto en otras empresas del sector servicios.

TURISMO DE CALIDAD Y AGENTE DESES-
TACIONALIZADOR: El turista de golf es un 
turista de calidad que realiza un gasto medio 
elevado y registra estancias medias más largas. 
Contribuye a desestacionalizar el turismo, ya que 
su temporada alta es en primavera y otoño.

GENERADOR DE EMPLEO DE CALIDAD: 
En 2022 generó, de manera directa o indirecta, 
132 994 puestos de trabajo, de los cuales 14 086 
fueron creados por los campos de golf. Se trata de 
empleo de calidad, ya que el 93,4 % de los con-
tratos fueron indefinidos y el 94,7 % a jornada 
completa.

CATALIZADOR DE LA INVERSIÓN INMO-
BILIARIA: Los turistas extranjeros de golf eran 
propietarios, en 2023, de 382 755 viviendas con 
un valor de 82 342 millones de euros. Esta inver-
sión inmobiliaria va asociada con un gasto re-
currente anual en España, además de promover 
turistas más fieles y con una mayor probabilidad 
de repetir su visita.
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Apéndice metodológico

En este apéndice se expone la metodología empleada 
para estimar la magnitud de los variables de interés 
para aquellos campos que no han respondido al cues-
tionario. 

A.1. EXTRAPOLACIÓN DE LOS INGRESOS 
TOTALES PARA LOS CAMPOS DE GOLF QUE 
NO HAN CONTESTADO AL CUESTIONARIO

De los 395 campos de golf de España, contesta-
ron al cuestionario 128, un 32 %. Para estimar el 
total de ingresos, se extrapolan de la siguiente 
manera: en primer lugar, con los datos de los 
128 campos, se ajusta una regresión log-lineal 
en la que la variable dependiente es el logarit-
mo natural de los ingresos y las variables expli-
cativas son:

Variables dummies que indican la comunidad 
autónoma donde está ubicado el campo. 

Variables dummies que indican el tipo de campo 
de golf por facturación, según la opinión de la 
AECG. Los componentes de la Junta Directiva de 
la AECG proporcionaron una clasificación de los 
campos de golf de su área respectiva con base 
en la siguiente clasificación realizada de manera 
subjetiva, según su propia estimación individual: 

• Tipo 1: facturación anual inferior a 1 millón 
de euros 

• Tipo 2: facturación anual entre 1 y 2 millones 
de euros 

• Tipo 3: facturación anual superior a 2 millones 
de euros 

Variables dummies que indican el tipo de campo 
según su estructura de propiedad y el tipo de 
usuarios que pueden jugar al golf en él. La cla-
sificación utilizada es la siguiente: 

• Comercial: abierto a todos los jugadores.

• Mixto: comercial, abierto a todo tipo de ju-
gadores y con opción a un abono de diferen-
tes duraciones según el campo.

• Socios: en él solo pueden jugar los socios pro-
pietarios y, en algunos casos, invitados de estos 
(previamente aprobados por la administración 
del club).

• Municipal: de propiedad del ayuntamiento.

Número de hoyos del campo: en las regresiones 
se utiliza el logaritmo natural de los mismos.

Variables dummies que indican la tipología del 
campo según par y número de hoyos. La cla-
sificación utilizada para esta categoría se recoge 
en la Tabla A.1.

Número de federados en el club de golf corres-
pondiente al año 2023 según la RFEG. 

1

2

3

4

5

6



35Impacto económico del golf en España

18 par 60
18 par 67
18 par 68
18 par 69
18 par 70
18 par 71
18 par 72
18 par 73
9 par 30
9 par 31
9 par 32
9 par 33
9 par 34
9 par 36
9 par 35

9 par 30; 9 pitch & putt
9 par 36; 18 pitch & putt
9 par 36; 9 pitch & putt

9 pitch & putt
18 pitch & putt

27 par 72
36 par 72
45 par 72
54 par 72

18 par 71; 9 pitch & putt
18 par 72; 5 pitch & putt
18 par 72; 6 pitch & putt
18 par 72; 9 pitch & putt
27 par 72; 9 pitch & putt
36 par 72; 9 pitch & putt
45 par 72; 9 pitch & putt
54 par 72; 18 pitch & putt
54 par 72; 9 pitch & putt

1

3

2

4

Tipo de campo Número de hoyos

TABLA A.1. TIPOLOGÍA DEL CAMPO SEGÚN PAR 
Y NÚMERO DE HOYOS

Las proyecciones realizadas encuentran que estas seis 
variables independientes explican un 60,39% de la va-
rianza de los ingresos en los 128 campos que han res-
pondido a los cuestionarios. Las variables con mayor 
poder explicativo son las que indican el tipo de campo 
por facturación, según la Junta Directiva de la AECG, el 
tipo de campo según el número de hoyos y la comuni-
dad autónoma donde está localizado. 

Con los parámetros obtenidos en la regresión log-lineal 
de estos 128 campos, podemos extrapolar la estimación 
de los ingresos del resto de los campos, ya que, aunque 
desconocemos sus ingresos, tenemos información de 
las variables explicativas mencionadas más arriba.

De manera más formal, corremos la siguiente regresión:

log(Ingresos) = α0 +α1* CCAA + α2* Tipo Campo Factu-
ración + α3* TipoCampoPropiedad + α4* TipoParCampo 
+ α5 * NúmerodeHoyos + α6 NúmeroFederados + u     (1)

Con la regresión lineal obtenemos una estimación de 
͡αl para cada parámetro αi  en (1) para cada i. Con ͡αl  re-
cuperamos una estimación de los ingresos estimados, 
Ingr͡esos para aquellos campos del que no disponemos 
de ellos con la fórmula:

Ingr͡esos = exp (L)

Donde L viene definido por 
L = ͡ α0 + ͡α1 * CCAA + ͡α2  * Tipo Campo Facturación + ͡α3  * 
TipoCampoPropiedad+ ͡α4  * TipoParCampo+ ͡α5 * 
NúmerodeHoyos+ ͡ α6   * NúmeroFederados

A.2. EXTRAPOLACIÓN DEL NÚMERO MEDIO 
ANUAL DE ASALARIADOS

A través del cuestionario obtenemos información del 
número medio anual de asalariados para 128 campos. 
Con los datos de estos 128 campos, extrapolamos el 
número de asalariados para los restantes, siguiendo 
exactamente el mismo procedimiento detallado en el 
apartado A.1.

A.3. EXTRAPOLACIÓN DEL NÚMERO DE GREEN 
FEES JUGADOS POR EXTRANJEROS EN LOS 
CAMPOS DE GOLF ESPAÑOLES

A partir de los datos del cuestionario, obtenemos el 
número total de green fees de 18 equivalentes jugados 
en el campo de golf. Para ello, multiplicamos por 1,5 el 
número de green fees de 27 hoyos y por 0,5 los green fees 
de 9 hoyos, para sumar todas las partidas en términos 
de green fees equivalentes a 18 hoyos. Así, obtenemos 
el número total de green fees jugados por extranjeros 
de los 128 campos que han respondido esta pregunta 
en el cuestionario. Para extrapolar el número de green 
fees jugados por nacionalidad basándonos en los datos 
del cuestionario hemos de tener en cuenta que un gran 
número de campos de golf reportan como cero el por-
centaje de turistas de alguna nacionalidad que juegan 
en él. Para evitar que el alto número de ceros sesgue 
nuestras estimaciones y extrapolar correctamente los 
green fees de jugadores extranjeros, en lugar de estimar 
el modelo con regresiones log-lineales, se usa un mo-
delo Tobit que evita el sesgo potencial de tener dema-
siados ceros en la variable dependiente.

A.4. ESTIMACIÓN DEL GASTO DIRECTO DE LOS 
TURISTAS EXTRANJEROS CON LOS DATOS DE 
MASTERCARD

En la anterior edición del informe ya se detalló cómo se 
utilizaron los datos de Mastercard para obtener los pa-
trones de gasto del turista extranjero por nacionalidad, 
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tomando como representativas las transacciones de tu-
ristas extranjeros de estas cinco instalaciones:

• Real Club de Golf de Sotogrande (Málaga) 

• Golf de Pals (Gerona)

• Son Muntaner (Mallorca)

• La Finca Golf Resort (Alicante)

• Maspalomas Golf (Gran Canaria)

Al respecto, referimos al lector interesado al apéndice 
del informe anterior que explica con todo lujo de deta-
lles el proceso y los supuestos que se formularon en-
tonces para recuperar el patrón de gasto del turista de 
golf por nacionalidad. En la presente edición del infor-
me se ha actualizado el patrón de gasto suponiendo que 
el gasto del turista en España ha aumentado en relación 
con la subida del nivel de precios experimentada en su 
país de origen. Los datos de inflación por país del pe-
riodo 2019-2022 provienen del FMI obtenidos en este 
enlace: https://www.imf.org/external/datamapper/
PCPIPCH@WEO/OEMDC/ADVEC/WEOWORLD.

A.5. ESTIMACIÓN DEL IMPACTO INDIRECTO E 
INDUCIDO

Para la obtención del efecto multiplicador de la factu-
ración del golf se han utilizado los mismos multiplica-
dores del sector que se estimaron en la anterior edición 
del informe, utilizando las tablas input-output de la 
economía española. Referimos a dicha edición al lector 
interesado para todos los detalles relacionados con la 
obtención de estos multiplicadores. Cabe destacar úni-
camente que, para la obtención del efecto multiplica-
dor del empleo indirecto e inducido, se han deflactado 
las cifras de facturación teniendo en cuenta una subida 
acumulada del IPC de enero de 2019 a enero de 2023 
del 14,1 %. 

A.6. ESTIMACIÓN DEL PARQUE INMOBILIARIO 
DE LOS JUGADORES DE GOLF

Para calcular el precio promedio por metro cuadrado 
para cada comunidad autónoma en los municipios más 
cercanos a los campos de golf hemos utilizado la sec-
ción de estadísticas de la página web de informes de 
precios del portal Idealista (https://www.idealista.com/
sala-de-prensa/informes-precio-vivienda/). Dado que 
el desglose de filtros de dicha sección ofrece la posibili-
dad de obtener los precios a nivel provincial y munici-
pal, con el fin de acercarnos el máximo posible a las in-
mediaciones de los campos de golf hemos recogido los 
precios medios por metro cuadrado a nivel municipal. 

Asimismo, hemos tomado como referencia para cada 
comunidad autónoma el campo de golf con mayor 

facturación, según los datos del cuestionario (salvo la 
excepción de la Comunidad de Madrid, que se explica 
más adelante). Dado que las provincias más visitadas 
por los turistas que juegan al golf en España son las 
costeras, hemos añadido, para todas aquellas comuni-
dades autónomas con provincias costeras, una muestra 
del precio por metro cuadrado en los municipios colin-
dantes a los campos de golf con mayor facturación en 
estas provincias. Con estos datos, hemos calculado la 
media del precio por metro cuadrado en cada comuni-
dad autónoma. 

La excepción es la Comunidad de Madrid, donde las dos 
sociedades gestoras de campos de golf con mayor fac-
turación son outliers en el estudio (tal como se ha men-
cionado anteriormente) y, además, ambos están inscri-
tos en el término municipal de Madrid, lo cual no sería 
significativo. Por ello, hemos elegido el campo Real So-
ciedad Hípica Española Club de Campo (R.S.H.E.C.C.), 
por ser uno de los que registran mayor facturación y 
estar rodeado por varias urbanizaciones edificadas en 
la misma época. El término municipal de referencia es 
Fuente del Fresno.

https://www.idealista.com/sala-de-prensa/informes-precio-vivienda/
https://www.idealista.com/sala-de-prensa/informes-precio-vivienda/
https://www.idealista.com/sala-de-prensa/informes-precio-vivienda/
https://www.idealista.com/sala-de-prensa/informes-precio-vivienda/
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CC AA. Provincia Campo de golf Municipio

Andalucía

Cádiz Barceló Montecastillo Jerez de la Frontera

Huelva Golf El Rompido Cartaya

Málaga Real Club de Golf Guadalmina Marbella

Almería Valle del Este Mojácar

Aragón Zaragoza Real Club de Golf La Peñaza Zaragoza

Canarias

Las Palmas Lanzarote Golf Tías

Santa Cruz de 
Tenerife

Golf del Sur San Miguel de Abona

Cantabria Cantabria Golf Santa Marina San Vicente de la Barquera

Castilla y León Segovia (El Espinar) Club de Golf El Espinar El Espinar

Castilla-La Mancha Albacete Golf Las Pinaillas Albacete

Cataluña

Barcelona Golf Montanya Seva

Gerona PGA Catalunya Caldes de Malavella

Tarragona Lumine Golf Club Salou

Com. de Madrid Madrid R.S.H.E.C.C Fuente del Fresno

Com. Valenciana

Valencia Club de Golf Escorpión Bétera

Alicante Lo Romero Golf Pilar de la Horadada

Castellón Club de Golf Costa de Azahar Castellón de la Plana

Extremadura Cáceres Norba Club de Golf Cáceres

Galicia Pontevedra Balneario de Mondariz Mondariz

A Coruña Real Club de Golf de La Coruña A Coruña

Lugo Club de Golf de Lugo Lugo

Islas Baleares Baleares Club de Golf Alcanada Alcudia

La Rioja Rioja Rioja Alta Golf Club Santo Domingo de la Calzada

País Vasco Guipúzcoa Real Club de Golf de Zarauz Zarautz

Vizcaya Real Sociedad de Golf de Neguri Getxo

Principado de Asturias Asturias Campo Municipal Las Caldas Oviedo

Región de Murcia Murcia Golf Altorreal Molina de Segura

TABLA A.2.  RELACIÓN DE MUNICIPIOS UTILIZADOS PARA HALLAR EL PRECIO POR M2 EN CADA COMUNIDAD AUTÓNOMA
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Con esta información, obtenemos el precio por metro 
cuadrado representativo del turista de golf que va a 
comunidad autónoma. La Tabla A.3 proporciona esta 
información.

TABLA A.3.  PRECIO POR M2 REPRESENTATIVO DE ZONAS 
CERCANAS A CAMPOS DE GOLF
 

CC. AA. Precio medio por m2 

Andalucía 2532,00 €

Aragón 812,00 €

Canarias 2596,50 €

Cantabria 1519,00 €

Castilla-La Mancha 1520,00 €

Castilla y León 1337,00 €

Cataluña 1809,00 €

Comunidad de Madrid 2746,00 €

Comunidad Valenciana 1876,67 €

Extremadura 1266,00 €

Galicia 1451,00 €

Islas Baleares 3782,00 €

La Rioja 845,00 €

País Vasco 4585,00 €

Principado de Asturias 1694,00 €

Región de Murcia 970,00 €

TABLA A.4. SUPERFICIE MEDIA DE LOS INMUEBLES 
ADQUIRIDOS

Nacionalidad
Superficie media de los inmuebles 

adquiridos (m2)

Alemania 100,424

Bélgica 101,335

China 101,085

Estados Unidos 113,15

Francia 91,743

Holanda 110,369

Irlanda 96,011

Italia 82,676

Marruecos 97,179

Noruega 103,86

Polonia 85,344

Reino Unido 104,617

Rumania 97,326

Rusia 90,65

Suecia 99,704

Ucrania 89,78

Media de todas 

las nacionalidades
97,83

A continuación, extraemos de las estadísticas del Co-
legio de Registradores de la Propiedad4 la superficie 
media, en metros cuadrados, de la compra de inmuebles 
por parte de extranjeros según nacionalidad. La Tabla 
A.4 refleja estas estadísticas.

4Colegio de Registradores de la Propiedad, Bienes Muebles y Mercantiles de España, Anuario 2023 - Estadística Registral 
Inmobiliaria, p. 70, https://www.registradores.org/documents/33383/148210/ERI_Anuario_2023.pdf/d9600e18-01db-467f-
5ad9-14e3a1561c40?t=1712047836466

https://www.registradores.org/documents/33383/148210/ERI_Anuario_2023.pdf/d9600e18-01db-467f-5ad9-14
https://www.registradores.org/documents/33383/148210/ERI_Anuario_2023.pdf/d9600e18-01db-467f-5ad9-14
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